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Magneticstar

Er ist so genial wie cinfach: der Mag-
neticstar, den seit Kurzem die Stuttgar-
ter Agentur ,,Alles Werbung*“ vermark-
tet. Der mit Magneten versehene, zirka
vier Gramm leichte Clip aus Pappe
lisst sich wie ein Lesezeichen an oder
in verschiedene Medien heften. So
kann er die Werbebotschaft eines Mai-
lings verstirken, als Stopper und Ori-
entierungshilfe in einer Kundenzeit-
schrift oder einem Katalog dienen oder
als Give-away verteilt werden. Zudem
lisst sich das Lesezeichen, das vor al-
lem durch seinen Reiter auffillt, auch
als Gutschein mit fortlaufender Num-
merierung nutzen — beispielsweise fiir

Das Werbemittel lisst sich indi-
viduell gestalten — zum Beispiel
mit regionalisierten Aufdrucken.
Tkea entdeckte bereits die
Moglichkeiten.

Gewinnspiele, Rabattangebote oder
als Eintriteskarte. Das Mobelhaus Tkea
hat das patentierte Werbemittel schon
getestet. Die Kunden der Stuttgarter
Buchhandlung Wittwer bekamen an
der Kasse ein Lesezeichen mit aufge-
druckter Werbung fiirs Biicherregal
Billy kostenlos iiberreicht. Gleichzeitig
diente dieses als Gutschein fir einen
Buchstopper. ,,Bereits nach wenigen
Tagen kamen die ersten Kunden, die es
bei uns eintauschten und gleich noch
cine Runde durchs Einrichtungshaus
schlenderten, berichtet erfreut Giinter
Engelhardt, Marketingleiter bei Ikea in
Sindelfingen.
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INSPIRATIONEN

Technische Daten
Kategorie: Werbebeilage, Lese-
zeichen, Give-away

Auflage: mindestens 2000 Stiick
Papier: 350 g/qm

Vertrieb: vor allem iiber den Buch-
handel

Zielgruppe: vor allem Buchkaufer;
gebildete Mittelschicht, die norma-
lerweise Werbebotschaften gekonnt
ausblendet.

Besonderheiten: Die Werbebot-
schaft Idsst sich nahezu konkurrenz-
los in einem positiven Umfeld —im
Buch - platzieren und bleibt - mit
dem gut sichtbaren Reiter - im Blick-
feld des Lesers. Fiir diesen bietet
das Werbemittel gleichzeitig einen
praktischen Nutzen.

UNTERNEHMEN

Auftraggeber: Ikea Ludwigsburg/
Sindelfingen

Agentur: Alles Werbung GmbH
(Stuttgart)

Druckerei: Magneticstar ist ein
Lizenzprodukt, das in Spanien
produziert wird.

Die Buchkdufer, die ihr Ikea-
Lesezeichen ins Mébelbaus
mitbrachten, konnten einen
Gutschein einlosen und ibr
Give-away gleich als Merker
im lkea-Katalog verwenden.
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