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lkea setzt Lese-Zeichen

Werbung im Buchhandel ist anspruchsvoll - die belesenen Kunden
blenden Werbebotschaften gekonnt aus. Wer die Zielgruppe der ge-
bildeten Mittelschicht dennoch erreichen will, muss dezent und hoch-
wertig werben.

Das Einrichtungshaus lkea hat im Januar 2009 in der Sortiments-
buchhandlung Wittwer in Stuttgart eine Promotionaktion gestartet,
die gleich in mehrfacher Hinsicht bei den Empfangern haften blieb.
Unter dem Motto ,,Dein Billy fiir danach” bewarb die Mébelkette eines
ihrer beliebtesten Regalmodelle. Der Werbetrager: Das Lesezeichen
Magneticstar, das den Kunden beim Kauf eines Buches Uberreicht
wurde. Die bunten, magnetischen Lesezeichen klammern sich fest
an die Buchseiten und halten die Botschaft dank eines Reiters gut
sichtbar im Blickfeld des Lesers.

.Beim Bezahlen iiberreicht die Kassiererin das Lesezeichen als
kostenloses Prasent - und die Kunden nehmen meist dankbar an”,
erldutert Produktmanager Frank Maul von Alles Werbung. Die Stutt-
garter Werbeagentur vertreibt Magneticstar exklusiv in Deutschland,
Osterreich und der Schweiz.

Von der Aktion konnten letztendlich beide Seiten profitieren: Wah-
rend die Buchhandlung fiir die verteilten Lesezeichen entsprechend
entlohnt wurde, erdffnete Magneticstar lkea einen unmittelbaren
Weg zur Aufmerksamkeit der begehrten Zielgruppe. Das Lesezei-
chen lenkte die Blicke der Leser auf die Werbebotschaft und diente
zugleich als Ikea-Gutschein fiir einen Buchstopper, der viele Kunden
in das Einrichtungshaus lockte.

JWir sind mit dem Riicklauf sehr zufrieden”, berichtet Giinter
Engelhardt, Leiter Marketing fiir lkea in Sindelfingen und Ludwigs-
burg. ,Und das Wichtigste: Die Kunden waren begeistert von dem
Giveaway.” PP TR

www.alleswerbung.de e www.magneticstar.de ¢ www.ikea.de



